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แบบฟอร์มรายงานโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 
 

1. ชื่อโครงการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์น ้าพริกบ้านคลองโยง อ้าเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม 

 

2. ชื่อผู้รับผิดชอบโครงการ (หัวหน้าโครงการ) : รองศาสตราจารย์ทัศนีย์ ศิริวรรณ 

 
3. รายช่ือคณะผู้ด้าเนินโครงการ :  
 

  ชื่อ – สกุล             สังกัด 

 1) อ.นลิน     สีมะเสถียรโสภณ วิทยาลัยนานาชาติ 
 2) อ.โสมยา   ปรัชญางค์ปรีชา วิทยาลัยนานาชาติ 
 3) อ.ภัทร     วิวัฒน์พัฒนกุล วิทยาลัยนานาชาติ 
  

4. รายช่ือนักศึกษาร่วมโครงการ 
ชื่อ – สกุล             สังกัด 

 1) นางสาววรรณศิริ    ม่วงเรือน     วิทยาลัยนานาชาติ 
 2) นางสาวสิริมา       กิจรื่นภิรมย์สุข     วิทยาลัยนานาชาติ 
 3) นางสาวนัทธมน     สุปิงคลัด     วิทยาลัยนานาชาติ 
 

5. ชื่อผลิตภัณฑ์ : น ้าพริกคลองโยง 
 
6. กลุ่มชุมชน/ผู้ผลิต (ระบุชื่อกลุ่มชุมชน/ผู้ผลิต และท่ีอยู่ให้ชัดเจน) 
 กลุ่มน ้าพริกบ้านคลองโยง 
 ที่อยู่ 37/6 หมู่1 ต าบลคลองโยง อ าเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม 73170 
 โทร 061-9153815 
 
7 ความส้าคัญและที่มาของปัญหา (ความยาวไม่เกิน 2 หน้า A4) 
 สืบเนื่องจากรัฐบาลมีนโยบายให้นักวิชาการช่วยสร้างโอกาสทางอาชีพและเพ่ิมรายได้ให้ชุมชน โดย
ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ของกลุ่มชุมชนให้มีคุณภาพและมาตรฐานเพ่ิมขึ้น เพ่ือเป็นเครื่องมือใน
การสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน อันจะน าไปสู่การพัฒนารากฐานทางเศรษฐกิจของประเทศอย่างยั่งยืน ซึ่ง
กลุ่มชุมชนเหล่านี้จะได้รับการพัฒนาให้มีความเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneurship) ที่มีความเข้มแข็งและ
ประสบความส าเร็จในการพัฒนา OTOP แบบครบวงจร คือ 1) “ต้นทาง” เป็นการส่งเสริมและสนับสนุนใน
การพัฒนาอาชีพของประชาชนให้ชุมชนเกิดกระบวนการเรียนรู้และรวมตัวกันจัดตั้งเป็นกลุ่มอาชีพ โดยปัจจุบัน
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มีผู้ประกอบการ OTOP จ านวน 61,582 ราย/กลุ่ม โดยมีจ านวนผลิตภัณฑ์ทั้งสิ้น 126,462 ผลิตภัณฑ์ 
(กรมการพัฒนาชุมชน, 2561: 5) 2) “กลางทาง” ได้แก่ผู้ประกอบการ OTOP ที่ได้รับการพัฒนาศักยภาพ
ผู้ผลิต มีความพร้อมเชิงธุรกิจ มีความสามารถในการแข่งขัน และด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ 
มาตรฐาน และความรับผิดชอบต่อสังคม และ 3) “ปลายทาง” มุ่งเน้นการส่งเสริมด้านการตลาด ตั้งแต่ตลาด
ระดับชุมชน ท้องถิ่น ภูมิภาพ ระดับประเทศ ตลาดชายแดนไทยกับประเทศเพ่ือนบ้าน ตลาดต่างประเทศ 
OTOP Trader และตลาดออนไลน์ 
 จากการด าเนินงานพัฒนา OTOP ที่ผ่านมาของกรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย พบว่า การ
พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ OTOP ที่เน้นการเรียนรู้ภาควิชาการในห้องเรียนเป็นหลัก ภายหลังเสร็จสิ้นการ
ฝึกอบรมแล้วผู้ประกอบการไม่สามารถน าความรู้มาประยุกต์ใช้กับสถานการณ์จริงได้ เช่น มีข้อมูลไม่เพียงพอ
เมื่อต้องหาความต้องการของตลาด และการหาช่องทางการตลาด ซึ่งบางปัญหาต้องมีผู้เชี่ยวชาญในแต่ละด้าน
ในการให้ค าปรึกษาหรือชี้แนะแนวทางแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น โดยปัญหาเหล่านี้เกิดขึ้นกับผู้ประกอบการรายใหม่
ที่ขาดความรู้ความเข้าใจในการด าเนินงาน OTOP และส าหรับผู้ประกอบการรายเดิมที่ได้รับการพัฒนา
ศักยภาพสามารถพัฒนาสินค้า OTOP เข้าสู่ตลาดได้แล้วยังมีความต้องการยกระดับการพัฒนาเพ่ือก้าวสู่ธุรกิจ
ชุมชนเพ่ือให้เกิดอาชีพที่มั่นคง เป็นกิจการทีสร้างรายได้เลี้ยงตนเองและครอบครัวได้ 
 กลุ่มน้ าพริกบ้านคลองโยง อ าเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม เป็นกลุ่มชุมชนที่ร่วมกันพัฒนาสูตร
น้ าพริกพ้ืนบ้านที่ได้รับตกทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น จนมาเป็นน้ าพริกสูตรโบราณที่มีวัตถุดิบส าคัญที่หาได้ในชุมชน 
อาทิ ปลาอินทรีย์ แมงดา พริกแดงใหญ่ หอมแดง และกระเทียม เป็นส่วนประกอบ โดยกลุ่มน้ าพริกบ้านคลอง
โยงได้ด าเนินการขึ้นทะเบียน OTOP ประเภทอาหารแล้ว และมีผลิตภัณฑ์น้ าพริกที่ได้รับการขึ้นทะเบียนตาม
เกณฑ์ 2 สูตร ได้แก่ น้ าพริกตาแดงและน้ าพริกปลาย่าง อย่างไรก็ตาม เนื่องจากสมาชิกในกลุ่มท าน้ าพริกเป็น
อาชีพเสริม ท าให้กระบวนการผลิตน้ าพริกยังไม่เป็นระบบ รวมถึงกลุ่มมีปัญหาด้านการบริหารจัดการภายใน 
ท าให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์น้ าพริกไปสู่ขั้นตอนการจัดระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (1-5 ดาว) นั้นเป็นไปได้ยาก 
นอกจากนี้ กลุ่มยังมีปัญหาด้านการตลาดที่เข้าไม่ถึงผู้บริโภค การท าการตลาดยังจ ากัดอยู่เพียงตลาดในชุมชน 
และตลาดนัดเท่านั้น จึงควรพัฒนาการท าการตลาดให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 ดังนั้น วิทยาลัยนานาชาติ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา จึงได้จัดโครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์
น้ าพริกบ้านคลองโยงขึ้น เพ่ือสนับสนุนกลุ่มชุมชนน้ าพริกบ้านคลองโยงให้สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์น้ าพริก
บ้านคลองโยงให้มีคุณภาพและมาตรฐานเพ่ิมขึ้น พร้อมทั้งช่วยให้ค าปรึกษาด้านการบริหารจัดการกลุ่ม การ
จัดสรรรายได้ของสมาชิกในกลุ่มจากก าไรในการขายผลิตภัณฑ์น้ าพริก รวมถึงการให้ความรู้ด้านการท าบัญชี
ต้นทุน การประมาณการรายรับ-รายจ่าย และการตั้งราคาสินค้าที่เหมาะสมกับลักษณะของบรรจุภัณฑ์และ
กลุ่มลูกค้า เป็นต้น นอกจากนี้ ทางวิทยาลัยฯ ยังได้ช่วยพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์แบบใหม่ที่สามารถเก็บ
น้ าพริกไว้ได้นานยิ่งขึ้น และจัดหาตลาดที่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ อันจะเป็นการโฆษณาผลิตภัณฑ์ได้ใน
อีกทางหนึ่ง  
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8. วัตถุประสงค์ของโครงการ 
 8.1 พัฒนาผลิตภัณฑ์น้ าพริก 2 ชนิด ได้แก่ น้ าพริกตาแดงและน้ าพริกปลาย่าง สู่การยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ OTOP 
 8.2 พัฒนาบรรจุภัณฑ์  
 8.3 เพ่ิมช่องทางการตลาด / การจัดจ าหน่าย 
9. ขั นตอนการด้าเนินงาน  
 9.1 วัสดุและอุปกรณ์ (แนบรูปภาพประกอบ) 
 9.1.1 วัสดุในการท าน้ าพริกปลาย่างและน้ าพริกตาแดง ได้แก่ พริกแห้งเม็ดใหญ่ หอมแดง 
กระเทียม กุ้งแห้ง ปลาย่าง น้ าตาลปี๊บ มะขามเปียก กะปิ เกลือป่น และน้ ามันพืช 
 9.1.2 อุปกรณ์ในการท าน้ าพริก ได้แก่ ตะกร้า ถาดใส่วัสดุ เขียง มีด ตะหลิว กระทะ กระชอน 
และเครื่องบดส่วนผสม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
        ถาดและตะกร้าใส่หอมแดงและกระเทียม                    กระทะ ตะหลิว กระชอน และพริกแห้ง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  เขียงและมีดปลอกกระเทียมและหอมแดง                         เครื่องบดส่วนผสมน้ าพริก 
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9.2 ขั นตอนเดิม (อธิบายอย่างละเอียดถึงขั้นตอนในการด าเนินการก่อนการยกระดับ/พัฒนา
ผลิตภัณฑ์/ลดกระบวนการ พร้อมแนบ Flow ขั้นตอนและรูปภาพประกอบ) 
 กระบวนการท าน้ าพริกก่อนการพัฒนากระบวนการและผลิตภัณฑ์ มีดังต่อไปนี้ 
 9.2.1 กลุ่มชุมชนท าน้ าพริกตามสูตรที่ได้มาจากสมาชิกในชุมชน 
 9.2.2 ปรับปรุงสูตรน้ าพริกให้ดีขึ้นจนได้สูตรที่คงที่ มีทั้งสิ้น 4 ชนิด ได้แก่ น้ าพริกมะขาม น้ าพริก
กากหมู น้ าพริกปลาย่าง และน้ าพริกตาแดง 
 9.2.3 กลุ่มชุมชนท าน้ าพริกเท่าจ านวนที่มีการสั่งผลิตและท าแบบขายส่งให้กับตลาดสด จ านวน
การท าน้ าพริกโดยเฉลี่ย 3 ครั้งต่อเดือน ครั้งละ 7 กิโล 
 9.2.4 เพ่ิมจ านวนการท าน้ าพริกให้มากขึ้นพร้อมทั้งเริ่มผลิตแบบขายปลีกโดยใส่บรรจุภัณฑ์ที่เป็น
กระปุกพลาสติกใสฝาเกลียว 
 9.2.5 จัดส่งน้ าพริกแบบกระปุกพลาสติกใสไปขาย ณ ร้านค้าสวัสดิการในชุมชน โดยด าเนินการ
ในรูปแบบฝากขาย 

 
 

     
 ท าน้ าพริกตามสูตรดั้งเดิม           รูปแบบบรรจุภัณฑ์ขายปลีก (กระปุกพลาสติกใสฝาเกลียว) 
 

ท าน้ าพริกตามสูตรดั้งเดิมในชุมชน 

ปรับปรุงสูตรให้คงท่ี มีทั้งสิ้น 4 สูตร ได้แก่ น้ าพริกมะขาม น้ าพริกกากหมู  

น้ าพริกปลาย่าง และน้ าพริกตาแดง 

ผลิตตามสั่ง (3 ครั้ง/เดือน) 

• ขายส่ง (ใส่ถุงร้อน) 

• ขายปลีก (กระปุกพลาสติกใสฝาเกลียว) 
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 9.3 ขั นตอนใหม่ (อธิบายอย่างละเอียดถึงขั้นตอนที่จะยกระดับ/พัฒนาผลิตภัณฑ์/ลดกระบวนการ
พร้อมแนบ Flow ขั้นตอนและรูปภาพประกอบ) 
 9.2.1 อาจารย์ลงพ้ืนที่ส ารวจปัญหาของกลุ่มชุมชน พร้อมทั้งเก็บข้อมูลสภาพการด าเนินงานของ
กลุ่มชุมชนในปัจจุบัน พบว่า มีการผลิตสินค้าตามสั่งแต่ยังไม่มีการท าการตลาดอย่างเป็นระบบ 
 9.2.2 อาจารย์ลงพ้ืนที่อบรมให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาและการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์น้ าพริก 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลาก ช่องทางการจัดจ าหน่าย และกระบวนการน ากลุ่มเข้าสู่ OTOP 
 9.2.3 กลุ่มจดทะเบียน OTOP กลุ่มอาหาร โดยสูตรน้ าพริกที่ผ่านการประเมินจากกรมการพัฒนา
ชุมชน กระทรวงมหาดไทย ได้แก่ น้ าพริกปลาย่าง และน้ าพริกตาแดง 
 9.2.4 ให้ค าแนะน าการบริหารจัดการกลุ่มชุมชน เช่น การบริหารระบบการท างานของสมาชิก 
การบริหารต้นทุนและราคาสินค้า 
 9.2.5 พัฒนาวิธีเก็บรักษาผลิตภัณฑ์น้ าพริกและบรรจุภัณฑ์ โดยเปลี่ยนรูปแบบของบรรจุภัณฑ์
จากกระปุกพลาสติกใสฝาเกลียวเป็นกระปุกแก้วฝาเกลียว พร้อมทั้งปรับเปลี่ยนขั้นตอนในการบรรจุน้ าพริกลง
ในบรรจุภัณฑ์ จากที่บรรจุน้ าพริกลงไปในกระปุกพลาสติกโดยตรง เปลี่ยนเป็นน ากระปุกแก้วไปนึ่งเพ่ือท าการ
ฆ่าเชื้อจุลินทรีย์เป็นเวลา 15 นาที เมื่อพักไว้ให้เย็นแล้วจึงน ากระปุกแก้วมาบรรจุน้ าพริก จากนั้นปิดฝาทันที
แล้วน าไปแช่ในน้ าเย็นอีกครั้งหนึ่งเพ่ือให้อุณหภูมิลดลงอย่างรวดเร็ว ซึ่งจะท าให้สามารถเก็บรักษาคุณภาพของ
น้ าพริกได้นานยิ่งขึ้น โดยสามารถเก็บในอุณหภูมิ 25 องศาเซลเซียสได้ประมาณ 3 เดือน 
 9.2.6 อาจารย์ลงพ้ืนที่เพ่ือหาช่องทางการจัดจ าหน่าย ได้แก่ 1) ตลาดนัดวันศุกร์ของคณะ
สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล ซึ่งเป็นตลาดที่เปิดรับผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชน 
Green และ OTOP และ 2) ร้านดูบัว (Dubua) ซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรมไทย โดยภายใน
ร้านมีส่วนของร้านขายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วย 

 

ส ารวจปญัหาและเก็บข้อมลูการด าเนินงานของชุมชน 

อบรม เรื่อง การพัฒนาและเก็บรักษาผลติภณัฑ์ การออกแบบบรรจภุัณฑ์ ช่องทางการจัดจ าหนา่ย  

และกระบวนการน ากลุ่มเข้าสู่ OTOP 

จดทะเบียน OTOP กลุ่มอาหาร 2 สูตร ได้แก่ น้ าพริกปลาย่างและน้ าพริกตาแดง 

ให้ค าแนะน าการบริหารจัดการกลุม่ชุมชน 

พัฒนาวิธีการเก็บรักษาน้ าพริก และเปลีย่นรูปแบบของบรรจุภณัฑ ์

หาช่องทางการจัดจ าหน่าย 

• ตลาดนดัวันศุกร์คณะสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรศาสตร์ มหาวิทยาลยัมหิดล 
• ร้านดูบัว (Dubua) ต.บางแก้วฟ้า อ.นครชัยศรี จ.นครปฐม  
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 ส ารวจปัญหาและข้อมูลของกลุ่มชุมชน      อบรมให้ความรู้สมาชิกกลุ่ม 
 
 
 
 
 
 
 
 
      บรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่  (ขวดแก้วฝาเกลียว)   น้ าพริกในบรรจุภัณฑ์ขวดแก้ว 
         
  
 
 
 
 
 
 
 
 ตลาดนัดสีเขียว มหาวิทยาลัยมหิดล     ร้านดูบัว (Dubua) 
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 9.4 องค์ความรู้/ศาสตร์ที่ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ (อธิบายองค์ความรู้อะไรที่ใช้ในการพัฒนา
พร้อมแนบรูปภาพประกอบ) 
 9.4.1 การบริหารจัดการ โดยด าเนินการบริหารจัดการหน้าที่ภายในกลุ่ม เช่น การแบ่งหน้าที่การ
ท างาน การวางแผนการผลิตน้ าพริกในแต่ละครั้ง การประสานงานระหว่างสมาชิกในกลุ่ม การท างบประมาณ 
เป็นต้น โดยอาจารย์ให้ข้อเสนอแนะในการด าเนินการในแต่ละส่วน 
 
 

 
ให้ข้อเสนอแนะด้านการบริหารจัดการกลุ่ม 

 9.4.2 องค์ความรู้ด้านการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์ต้องค านึงถึงกระบวนการ
ผลิตด้วย เนื่องจากเมื่อเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์จะท าให้ระยะเวลาในการเก็บรักษามีความแตกต่างกัน ซึ่งการ
ปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์นั้นอาจารย์ได้ศึกษาข้อมูลจากงานวิจัยของนักวิชาการ พบว่า การใช้ขวดแก้วในการเก็บ
น้ าพริกจะท าให้น้ าพริกสามารถเก็บรักษาได้นานกว่าบรรจุภัณฑ์แบบพลาสติก แต่ต้องอบขวดแก้วเพ่ือท าการ
ฆ่าเชื้อจุลินทรีย์ก่อนบรรจุน้ าพริก เป็นการยืดอายุน้ าพริกให้สามารถเก็บได้นานข้ึน 
 
 
 
 
 
 
 
       บรรจุภัณฑ์พลาสติก (แบบเก่า)     บรรจุภัณฑ์ขวดแก้ว (แบบใหม่) 
 
 9.4.3 องค์ความรู้ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย โดยสามารถใช้ช่องทางการจัดจ าหน่ายได้ 2 แบบ 
ได้แก่ แบบออฟไลน์และแบบออนไลน์ ซึ่งทั้งสองแบบต้องใช้กลยุทธ์การตลาดที่แตกต่างกัน การจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์น้ าพริกของกลุ่มน้ าพริกบ้านคลองโยงในปัจจุบันเป็นแบบออฟไลน์ มีทั้งสิ้น 2 ช่องทาง คือ 1) มี
พนักงานขายน าผลิตภัณฑ์น้ าพริกไปขายตามตลาดนัด และ 2) ขายส่งให้แก่พ่อค้าคนกลางเพ่ือน าไปขายต่อให้
ผู้บริโภคอีกทอดหนึ่ง อย่างไรก็ตาม กลยุทธ์การตลาดในยุคปัจจุบันควรจะท าควบคู่กับการท าการตลาดแบบ
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ออนไลน์ โดยทางกลุ่มควรจะมีการโฆษณาสินค้าผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook เพ่ือท าการ
ประชาสัมพันธ์กลุ่มลูกค้าใหม่ ซึ่งการใช้สื่อสังคมออนไลน์จะสามารถขยายฐานกลุ่มลูกค้าให้กว้างขึ้น เหมาะกับ
การท าการตลาดในยุคดิจิทัลมากยิ่งข้ึน 
    
  
 
 
 
 
 
 
 

ตลาดนัดสีเขียว มหาวิทยาลัยมหิดล 
 
 
10. เป้าหมายในการยกระดับผลิตภัณฑ์ / กระบวนการ (เช่น การยกระดับผลิตภัณฑ์เข้าสู่มาตรฐาน อย. / 
มผช. /GMP. หรือการลดค่าใช้จ่ายและเพ่ิมรายได้ให้แก่กลุ่มชุมชน หรืออ่ืนๆ  พร้อมแนบรูปภาพประกอบ
ผลิตภัณฑ์ก่อน – หลังการด าเนินงาน) 
 ยกระดับผลิตภัณฑ์น้ าพริกให้ได้มาตรฐานหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของกรมพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย โดยตัวแทนกลุ่มน้ าพริกบ้านคลองโยงเข้าอบรมเชิงปฏิบัติการผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
เพ่ือพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ OTOP คลัสเตอร์อาหารแปรรูป เพ่ือพัฒนาสูตรน้ าพริกปลาย่างและน้ าพริกตา
แดงให้มีมาตรฐาน จากนั้นด าเนินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่สามารถยืดอายุน้ าพริกไว้ได้นานยิ่งขึ้น อีกทั้งยังเป็น
การเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ได้อีกทางหนึ่ง 
 
ก่อนพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

            
 อบรม OTOP คลัสเตอร์อาหารแปรรูป          ทดลองพัฒนาสูตรน้ าพริก 
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ตัวแทนกลุ่มน้ าพริกบ้านคลองโยงรับเกียรติบัตรโครงการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ OTOP 
 
หลังพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 

ฉลากหลังการพัฒนาสูตรน้ าพริกปลาย่างและน้ าพริกตาแดง 
 

 
 
 
 
 
 
  บรรจุภัณฑ์ก่อนพัฒนา    บรรจุภัณฑ์หลังการพัฒนา 
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11. การเพิ่มช่องทางจ้าหน่ายผลิตภัณฑ์ (เช่น การจัดท าเว็บไซต์, ตลาดชุมชน ฯลฯ) 
 

ก่อนการพัฒนา หลังการพัฒนา 
1) จ าหน่ายในร้านขายของชุมชน 1) จ าหน่ายในตลาดนัดสีเขียว มหาวิทยาลัยมหิดล 
2) จ าหน่ายในตลาดสดชุมชน 2) จ าหน่ายในร้านดูบัว Dubua 
 3) จ าหน่ายให้โรงแรม 
 4) จ าหน่ายผ่าน Facebook (อยู่ระหว่างการพัฒนา) 
 
12. การประเมินผลสัมฤทธิ์โครงการโดยการเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์ก่อนพัฒนา – ผลิตภัณฑ์หลังพัฒนา 
(ถ้าม)ี 
 

รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ 

ผลสัมฤทธิ์โครงการ 
ราคาขาย 
(บาท/ชิ น) 

ก้าไร 
(บาท/ชิ น) 

ยอดขายเฉลี่ย 
ต่อเดือน (ชิ น) 

การจดบันทึก รับ-จ่าย 
(ราย) 

1. ก่อนพัฒนา 20 บาท/กระปุก 4 บาท/กระปุก 150 กระปุก 2 ราย 
2. หลังพัฒนา 70 บาท/กระปุก 47 บาท/กระปุก 100 กระปุก 2 ราย 
 
 
13. การท้างานบูรณาการอย่างมีส่วนร่วมระหว่างภาครัฐ / ชุมชน / สถาบันอุดมศึกษา / เอกชน และอ่ืนๆ 
 13.1 ชื่อหน่วยงาน ชุมชนบ้านคลองโยง หมู่ 1  สิ่งที่บูรณาการ การน าองค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการ
และการตลาดมาเผยแพร่ให้ชุมชนได้น าไปพัฒนาผลิตภัณฑ์และการบริหารจัดการกลุ่มชุมชนให้ดียิ่งขึ้น 
 13.2 ชื่อหน่วยงาน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา สิ่งที่บูรณาการ ได้เผยแพร่องค์ความรู้ และเชื่อมโยง
เครือข่ายกับชุมชนในด้านการพัฒนาชุมชนให้มีคุณภาพชีวิตที่ดียิ่งข้ึน 
 
14. สรุปผลการด้าเนินการ (เขียนบรรยายเป็นความเรียง ความยาวไม่เกิน 1 หน้า A4) 
     14.1 สรุปผล 
 การด าเนินการบริการวิชาการในครั้งนี้ ท าให้ชุมชนได้รับการพัฒนาทั้งทางด้านการบริหารจัดการ
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชน อันเป็นการสร้างความเข้มแข็งและเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันให้กับ
ผลิตภัณฑ์ในชุมชนได้ โดยทางวิทยาลัยนานาชาติ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทาได้ให้ความรู้และความ
ร่วมมือในการช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์น้ าพริกเพ่ือยกระดับสู่มาตรฐาน OTOP ปัจจุบันมีน้ าพริก 2 สูตรที่ได้รับรอง
มาตรฐาน OTOP ได้แก่ น้ าพริกตาแดงและน้ าพริกปลาย่าง จากนั้นทางวิทยาลัยฯ ช่วยพัฒนาบรรจุภัณฑ์
รูปแบบใหม่ที่สามารถยืดอายุน้ าพริกให้นานขึ้นกว่าแบบเดิม โดยเปลี่ยนจากบรรจุภัณฑ์แบบกระปุกพลาสติก
เป็นแบบขวดแก้ว ซึ่งเป็นการเพิ่มมูลค่าให้แก่น้ าพริก ดังจะเห็นได้จากการที่ทางชุมชนสามารถขายผลิตภัณฑ์ได้
ในราคาที่สูงข้ึน ท าให้ได้ก าไรต่อกระปุกเพ่ิมข้ึน 
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 นอกจากนี้ ทางวิทยาลัยฯ ยังได้ช่วยหาช่องทางการจัดจ าหน่ายให้สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้กว้าง
ขึ้น เช่น การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์น้ าพริกในตลาดนัดสีเขียว มหาวิทยาลัยมหิดล ซึ่งเป็นตลาดนัดที่ส่งเสริม
ผู้ประกอบการ SMEs ที่ขายสินค้า OTOP โดยเฉพาะ อีกทั้งทางตลาดนัดยังมีการคัดเลือกผู้ประกอบการที่
จ าหน่ายสินค้าที่ไม่เหมือนกัน ท าให้มีสินค้าที่หลากหลาย เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นวัยรุ่นและวัยท างาน 
ในส่วนของการจ าหน่ายที่ร้านดูบัว (Dubua) นั้น เนื่องจากทางร้านสนับสนุนสินค้าโอทอปของกลุ่มชุมชนและมี
กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์เป็นกลุ่มเป้าหมาย ท าให้การออกแบบบรรจุภัณฑ์จะต้องให้ความส าคัญกับ
ประเภทและรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ที่รักษ์ธรรมชาติเพ่ิมข้ึน ดังนั้น การปรับเปลี่ยนรูปแบบบรรจุภัณฑ์เป็นแบบ
กระปุกแก้วที่สามารถน ามารีไซเคิลได้จึงสามารถตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้ากลุ่มนี้ได้ 
     14.2  อภิปรายผล 
 การด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มน้ าพริกบ้านคลองโยง หมู่1 ต าบลคลองโยง อ าเภอ
พุทธมณฑล จังหวัดนครปฐมในครั้งนี้ สามารถเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันให้แก่กลุ่มชุมชนได้อย่างเป็นรูปธรรม 
โดยกลุ่มชุมชนสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพตรงตามมาตรฐาน OTOP ได้เรียนรู้การบริหารจัดการกลุ่ม
ชุมชนอย่างเป็นระบบ มีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามสามารถยืดอายุน้ าพริก และมีตลาดหรือช่องทางการจัดจ าหน่าย
เพ่ิมขึ้น อันจะส่งผลให้กลุ่มชุมชนสามารถสร้างรายได้จากการขายน้ าพริกได้อย่างยั่งยืนในอนาคต จึงถือได้ว่า
การด าเนินการประสบความส าเร็จตามวัตถุประสงค์ที่ได้ตั้งไว้ 
 
15. ข้อเสนอแนะในการพัฒนาครั งต่อไป 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใช้เวลานาน ควรจะให้เวลาในการด าเนินการบริการวิชาการมากกว่า 6 
เดือน จึงจะสามารถเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรม 
 
16. เสียงสะท้อนจากกลุ่มชุมชน/ผู้ผลิต (พร้อมภาพถ่าย) 
 กลุ่มชุมชนมีปัญหาด้านขาดอุปกรณ์ในการบดน้ าพริก ต้องไปขอยืมจากผู้ที่มีเครื่องบด ท าให้ในแต่ละ
ครั้งไม่สามารถผลิตน้ าพริกในปริมาณมากได้ จึงต้องการให้มหาวิทยาลัยสนับสนุนอุปกรณ์ในการบดน้ าพริก 
 

 
 
 

   
 
 
 
 

 
ภาพเครื่องบดน้ าพริก 
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17. ระยะเวลาการด้าเนินโครงการ  
   1 ตุลาคม 2561 – 30 มิถุนายน 2562  
 
18. ภาคผนวก 
 18.1 ภาพกิจกรรมการลงพื้นที่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    
               ให้ความรู้กับกลุ่มชุมชน     ส ารวจความต้องการของกลุ่มชุมชน 
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ลงพื้นที่ดูวิธีผลิตน้ าพริก 

 

 

 

 

 

 

 
 18.2 ภาพผลิตภัณฑ์ ก่อน – หลังการพัฒนา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพผลิตภัณฑ์ก่อนพัฒนา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพผลิตภัณฑ์หลังพัฒนา 


